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AuBureau
Le site Au bureau sert de vitrine en ligne pour un
restaurant-pub français, le site n’est pas non seulement
une vitrine mais permet aussi de commander. Sa
présence sur le web s'étend sur 651 pages. Attirant
plus de 125 000 visites par mois, la qualité du site est
essentielle pour attirer encore plus de personnes
surtout avec une aussi grosse audience. Toutefois, un
recul notable dans le classement mondial de
aubureau.fr a été observé, passant de la 334 908e
position à la 504 895e en seulement trois mois, d'après
SimilarWeb.



Ses concurrents

On peut citer comme concurent à Aubureau des
restaurants tels que Big Fernand, Buffalo Gril,
Hippopotamus, on remarque directement une
différence rien que à la navigation sur les sites
concurents une différence de performance.

Webperformance de Buffalo Gril 

Webperformance de Hippopotamus 

Le site Aubureau a été intégré dans WordPress
en utilisant le plugin Elementor.
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A) La WebPerformance sur mobile
La première chose que l’on peut diagnostiquer
relativement et que même un utilisateur lambda peut
remarquer est la webperformance qui est médiocre.

I - PILIER TECHNIQUE - VISIBLE



On remarque que celà est relativement la même avec
une légère amélioration au niveau du temps
d’apparition des textes/premier contenu cependant
la vidéo met toujours autant de temps et ne dépend
pas de la plateforme mais de la connection.

B) La webperformance sur PC



C) OPTIMISATION IMAGES / VIDEOS

manque l’attribut title pour les images/vidéos
manque de contexte
la qualité des images/vidéos peuvent nuire à 

la perfornce du site

image de bonne qualité et au bon format
le nom du fichier est bien descriptif



Certains éléments graphiques sont trop
rapprochés, ce qui est embêtant sachant
la place que prend le mobile est
quotidien. 

De plus, c’est embêtant car c’est
détectable par certains logiciels. 

D) PROBLÉMATIQUES 
LIÉES AU MOBILE



Le fichier robots.txt est configuré pour
empêcher les robots des moteurs de
recherche d'indexer certains répertoires
internes de WordPress qui sont pas
destinés à l'indexation publique.

A) ROBOT.TXT

I - PILIER TECHNIQUE - INVISIBLE



B) SITE MAP.XML

Le site possède bien un sitemap.xml
valide, sans erreur et qui est bien publié
à la racine du site ce qui est
recommandable. 



C) INDEXATION

L’indexation des pages chez Au Bureau
est cohérente, on y retrouve les page les
plus importantes et les différentes pages
des restaurants “au bureau”. 

On retrouve aussi une page dédié à la
saison automne > nouveauté pour le
crawl



En analysant les URL du site au Bureau, on a trouvé déduit deux choses : 

-Tout d’abord, la plupart des URL sont simples, sans trop de paramètres et sans symbole
dièse comme : 
https://www.aubureau.fr/carte-des-plats/ ou https://www.aubureau.fr/franchise/.

Quand on fait appel à la fonction de carte dans le site, comme lorsque l’on veux
commander,  les urls deviennent tout de suite plus longue et plus embêtante  : 
https://restaurants.aubureau.fr/?
_gl=1*kh9lzr*_ga*MTMxODM1NTE3NC4xNjk3ODExMzQ2*_ga_BPXJMGZQES*MTcwM
TEwOTc0Ny43LjEuMTcwMTExMzQ4Ni41OS4wLjA.

Ensuite, il y a des liens internes inacessibles

D) URL



Dans le code, on retrouve bien des balises JSON-LD pour décrire les données structurées
de manière explicite, ce qui permet d’aider les moteurs de recherche dans leur crawl et
donc potentiellement d’être mieux indexée. 

E) SCHEMA.ORG



On remarque qu’à l’intérieur du site, il y a très peu de contenu dupliqué, et que le contenu
dupliqué provient en grande partie des différentes pages des différentes restaurants.

F) CONTENU DUPLIQUÉ

Bonne utilisation de l’attribut canonical.



Sommaire : 
A) Que recherche les internautes
B) Rédaction pour le moteur
C) valorisation de la sémantique
D) stratégie éditoriale

II - PILIER SEMANTIQUE



A) Que recherchent les internautes

Choix des mots-clés :
Mots-clés chercher par les utilisateur Mots-clés sur lequels le site est pertinent



Critères fondamentaux : les contenus rédactionnels

B) Rédaction pour les moteur

Il y a 4 points importants

La quantité de texte :

L’emplacement des mots : Une page = une langue = une idée :

La qualité prévaut sur la quantité :
Ils faut 2500 mots pour avoir une bonne
longueur de texte. Mais le site de Au Bureau
n’en compte entre 50 et 850 par page.
Il n’y a pas non plus plusieurs pages sur la
même thématique.

Pour les titres et intertitres :  (ex : L’AMBIANCE AU
BUREAU / L’UNIVERS AU BUREAU)
Ils utilise des mots simple, court avec le nom du restaurant

Pour les liens : (ex : https://www.aubureau.fr/franchise/)
Pour les liens, les mots utilisés sont bons. Ils reprennent
les titres de la page qui sont simples et compréhensibles. 

Cette approche se traduit par une organisation
claire où chaque aspect du contenu est
soigneusement regroupé sur des pages distinctes.

Chaque page est délibérément dédiée à un sujet
spécifique.

Les textes présent sur le site son qualitatif : 
court avec seulement les information
importante
Le contenue répond aux question de l’utilisateur



Les titres :

B) Rédaction pour les moteurs

Exemple de titre : 
Page d’accueille : Accueil -
Au Bureau
La carte : La Carte - Au
Bureau
La franchise : La Franchise
- Au Bureau
Nos pub : n’a pas de titre
News : Quoi de neuf ? - Au
Bureau 

Les côté positif : 
Moins de 70 caractère
L’ordre des mots
Chaque titre est spécifique à sa
page

Les côté négatif : 
Pas de titre 
Pas assez explicite



Les liens :

B) Rédaction pour les moteurs



C) Valoriser la sémantique 

Les balises :

Balise “<title>” : Balise “hn” : 

Balise “<meta>” : L’attribut “Alt” : 
Les attributs alt ne sont pas renseigner. Ceci est
préjudiciable à leur classement dans les
résultats de recherche.

Les balises hn sont bien utilisées.

<h1>en ce moment Au Bureau</h1>
<h2>L’AUTOMNE VOUS DÉCLARE SA FLAM’ !✈️😍</h2>
<h2>😏 PSST...LES GOURMANDS, C'EST PAR ICI !</h2>
<h2>LES P’TITS NOUVEAUX SONT ARRIVÉS ! 🤫</h2>

Comme le “alt” n’est pas renseigné, il n'enrichit
pas l’environnement sémantique d’une image.

les critère aux quelle elle répond : 
L’ordre / Personnalisation / Expressions clé /
Autonome / Pertinence (!)

les critère aux quelle elle répond pas :
La singularité /  

<meta name="description" content="Filiale du
groupe Bertrand, à la fois pub, brasserie et
restaurant, Au Bureau s’anime toute l’année :
repas, apéro, sport, musique, danse..." />



D) Stratégie éditorial 

Publier souvent : La HomePage : 

Faisabilité et fonctionnement : Mailler les pages :

Au Bureau ne publie pas souvent car ils ont très
peu de chose a annoncer.

Ils faudrait publier plus souvent comme il le
fond sur leur Instagram.

Inverser les bloc présent sur la HomePage pour
donné un effet de mise à jours.

Le maillage est fait pour arriver sur la page de la
liste des restaurant.

Malheureusement les articles sont très cours .
Le site à des erreurs

Au Bureau a créer une cohérence sémantique
en reliant les pages les plus important entre
elles.

Jouer avec les blocs En ce moment, Welcome
Au bureau et la carte.



D) Stratégie éditorial 

Le duplicate :

Par contre les texte sont différent. Quand on les comparent, on peut
s’apercevoir que les mots en commun sont les mots que l’on  retrouve
dans le footer



A) Son importance

Le linking ou la gestion des liens est
importante pour le ranking Google : 

Que ce soit des liens présents sur les
pages dits on page 
ou des liens externes redirigeant vers
des pages du site dits backlinks. 

C’est avec ces liens que Google va
déterminer la popularité d’un site : 

Plus une page à de liens redirigeant vers
elle plus elle est mis en avant
Plus ces liens sont de bonne qualité
(sémentiquement) plus ils auront
d’importance

III - PILIER NETLINKING



B) Les links on site

Google détermine la qualité des liens on page en fonction de la sémantique qui les entoure :

les ancres des liens
la présence de texte autour des liens
avec une destination utile et ciblée

De bonnes choses



Quelques défauts

Même si majoritairement les liens
sont bien géré sur le site il y a
quelques exceptions :

Images sans attribut alt
Lien contenant un attribut
href vide
Des pages contenant peu de
liaisons



Au bureau à un réseau de backlinks assez développé, provenant de différentes sources :
Villes
Journaux

C) Les backlinks

Au bureau manque de
backlinks comparé a
ces concurrents



Les réseaux sociaux peuvent apportés de la renommé au site, cependant de tels backlinks
n'apportent aucune popularité supplémentaire au site, ce sont des backlinks dit nofollow



Merci de votre
Écoute


